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Fieles al importante
compromiso asumido en su
momento por Caixanova de
apoyar de manera especial las
actividades economicas de
mayor relevancia para la
economia gallega, tras las
aportaciones realizadas en el
anterior nimero sobre la
cadena de actividades de la
pesca y los productos derivados del mar, le corresponde
ahora el turno a las actividades relacionadas con el turismo
y el ocio.

Hemos valorado que existia la necesidad de realizar
un diagnostico de caracter estratégico de esta cadena
productiva, ayudando a disenar propuestas practicas para
la mejora de la competitividad de las empresas gallegas,
pertenecientes a las mismas, basadas en el amplio potencial
de crecimiento que se espera de estas actividades, tanto
en nimero de establecimientos, como en volumen de
cifras de negocio generado.

Una sintesis del resultado de las mesas de trabajo
desarrolladas con empresarios representativos de todas
las actividades de esta cadena y del gran trabajo realizado
por el grupo técnico de la Universidad de Vigo es el
presente documento, que, estamos seguros, les resultard
de utilidad a la hora de toma de decisiones, tanto en el
ambito empresarial, como en las administraciones piblicas
con competencias en el apoyo y desarrollo de la misma.

En el marco creado por el Foro Caixanova de
Estrategias Empresariales, el analisis realizado tomando
en consideracion aspectos clave como son la cooperacion,
la formacion y profesionalizacion de los recursos humanos,
el aprovechamiento de infraestructuras y recursos
enddgenos o los sistemas de comunicacion y marketing,
entre otros, aportan una visién de compromiso para el
desarrollo de las actividades relacionadas con el turismo

y ocio gallegos, de gran potencialidad para nuestra
Comunidad Auténoma.


















































































































