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PATROCINADORES E COLABORADORES

35 ORGANIZACIONS EN COOPERACION
ESPAZO PARA EMPRENDEDORES XORNADAS DE EMPRENDEMENTO

22-23 SETEMBRO 21-23 SETEMBRO

123 SOLICITUDES 40 ACTIVIDADES

40 EMPRESAS 95 EXPERTOS
20.000 VISITANTES 800 ASISTENTES

+2.500 SEGUIDORES EN REDES SOCIAIS
0 100% DOS PARTICIPANTES RECOMENDAN A OUTROS EMPRENDORES PARTICIPAR
NO EVENTO
PRETO DE 9 MILLONS DE POSIBLES IMPACTOS INFORMATIVOS
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Que ¢ o Pont- Up Store

o PONT-UP STORE ¢ unha iniciativa de apoio ao EMPRENDEMENTO,
aberta a toda a cidadania, e que centra os seus esforzos no incremento da
cultura emprendedora na sociedade.

Durante tres dias PUNTEVEDRA acolle en distintos puntos da cidade un
programa de actividades con propostas innovadoras pensadas para orientar
e axudar as persoas que estan no camifio do emprendemento.

XORNADA  ESPAZO EMPRENDEDOR

PREVIA NA CARPA DA PRAZA DE ESPANA

| XOVES 21 ] VENRES 22 | SABADO 23 SETEMBRO_

Estes proxectos provefien dun gran abano de sectores de
actividade procedentes tanto do ambito urbano coma do rural
cunha gran calidade contrastada derivada dun rigoroso proceso
de seleccion das numerosas candidaturas recibidas cada
edicién.

(Por que Pont-Up Store?

Porque é unha experiencia Unica e transformadora na que se
dan cita miles de persoas en torno & creatividade, o
emprendemento e as suas tendencias.

Permite participar nun extenso programa de charlas, mesas re-
dondas, obradoiros, networkings e demostracions, con
pofientes de primeiro nivel que comparten as suas
experiencias, o seu cofiecemento e o seu tempo ¢
os participantes. Un encontro onde ti es o
protagonista.

Porque é o Unico evento galego onde se rednen
emprendedores e emprendedoras, profesionais, estudantes,
inversores, instituciéns, empresas, patrocinadores e medios de
comunicacién, para apoiar a innovacioén, a colaboracion, a
formacion, o financiamento e o emprendemento creativo

Obxectivos

FACILITARLLES aos novos
emprendedores un espazo
para visibilizar e promover a
slia marca, os seus
proxectos empresariais e a
busca de financiacién
externa.

POSIBILITAR que novos
emprendedores presenten,
testen e vendan os seus
productos ou servizos
actuais ou contrasten ideas
de mellora.

PROPOACIONAR aos novos
emprendedores un espazo
de relacién e intercambio de
experiencias con diferentes
axentes do ecosistema
emprendedor.

ANIMAR a futuros
emprendedores a concretar
a sla idea de negocio a
través do cofiecemento de
proxectos e experiencias xa
en marcha.

PROMOVER a cultura do
emprendemento con novos
formatos e espazos de
integracién entre os
emprendedores e a
sociedade.

DINAMIZAR a cultura e a
economia local,
proporcionando aos
visitantes unha experiencia
de ocio e aprendizaxe, nun
espazo urbano de referencia
internacional.




Esta cuarta edicién do PONT-UP STORE consolidase como o espazo de referencia do em-
prendemento en Galicia. Froito da colaboracién de 35 organizacidns patrocinadoras e

colaboradoras con especial referencia a UNIVERSIDADE DE VIGO e ao CAMPUS CREA como or-
ganizadores, e ao CONCELLO DE PONTEVEDRA como patrocinador principal.

Tralo éxito das pasadas ediciéns, o Pont Up Store 2017 consolidase como ESPAZ0 DE

REFERENCIA DO NOVO EMPRENDEMENTO en Galicia con presenza no ambito nacional, como
amosan os preto de 150 PRUXEGTUS DE EMPRENDEMENTU reais e en funcionamento que son

a mostra da capacidade de iniciativa e creatividade existente en Galicia e outros territorios
do noroeste peninsular.

No PONT-UP STORE 2017 foron recibidas 123 SOLICITUDES de participacion das que finalmente

resultaron seleccionadas os 40 PARTICIPANTES: empresas presentes nos stands, no panel de
actividades de dinamizacion ou no Puntazo Express.

Hai que destacar a acollida das Xornadas do Emprendemento destinadas a emprendedores
potenciais ou en fase inicial, que acadaron un importante impacto non sQ nos emprendedores

senén tamén na sociedade en xeral (40 ACT|V|DADES 95 EXPERTOS E MNS DE 800
PARTICIPANTES).

Coma en cada edicion, dende a organizacion apostouse pola innovacion, aposta que se ma-
terializou na creacion dunha ZUNA DE DEGUSTACIUN dentro do Espazo emprendedor, unha
remodelacién completa da paxina web incluindo un area de comunidade (participantes de
todas as edicions) a incorporacién dun FAB LAB LABORATORIO CREATIVO ou a participacion de
asociacions e entidades que aproveitaron o evento para as syas xuntanzas anuais e a di-
vulgacion das suas actividades coma por exemplo a ASUCIABIUN ESPANULA DE MENTORING E
CONSULTORIA < = COMUNIDADE DE WORDPRESS entre outros.

Nesta edicion, ademais dunha maior presencia en prensa e radio, a organizacién do evento
apostou pola Comunicacién a través das Redes Sociais, conseguindo aumentar as cifras de
seguidores nas suas Redes con respecto a anterior edicién do Pont Up Store a través da xe-
racion de entrevistas aos emprendedores e contidos especificos.

Esta é a edicion da creacién de comunidade tanto na comunicacién online como offline do
evento, con resultados satisfactorios pois se crea en torno ao evento unha comunidade par-
ticipativa de emprendedores que mantefien as relacidéns entre as diferentes empresas unha
vez pasado o evento.

As cifras actuais indican que o PONT UP STORE 2017 cumple con todas as expectativas da
Organizacién, con mais de 1.700 SEGUIDORES e un alcance de mais de 6.000 persoas duran-
te o evento en FACEBUUK, 450 seguidores en TW|TTER e "‘500 en |NSTAGRAM, a rede social

revelacion nesta edicion.

Os contidos en prensa xeralista, econdmica, dixital, radio e television referidos a PONT-UP

STORE 2017 tiveron un volume estimado de preto de 9 M".LUNS DE POSIBLES IMPACTOS IN-
FORMATIVOS durante os cinco Gltimos meses.



ACTO DE INAUGURACION - VISITA INSTITUCIONAL




Despois de tres dias de intensa actividade, o PONT UP STORE 2017 conseguiu
superar as expectativas da Organizacion en canto 6 numero de visitantes,
satisfaccion e participacion dos emprendedores e & cantidade e calidade das
candidaturas recibidas, resultado das innovaciéns e melloras introducidas en
relacion a pasada edicion. Estimase que mais de 20.000 persoas visitaron os

stands participando nas visitas e obradoiros de dinamizacidon, ou no FABLAB
LABORATORIO CREATWU, entre outras actividades. O grado de satisfaccién dos
emprendedores presentes nos stands foi moi alto e 0 100% DELES RECUMENDAR"\
A OUTROS EMPRENDEDORES PARTICIPAR NO EVENTO.

Esta é a edicion con mais novidades, pois ademais do amplisimo programa de

actividades, destaca a incorporacion do “PONTEVAN: FP DA Rl]l-\”, unha
foodtruck de comida sana e saludable, orgnizado por catro centros educativos
publicos de Pontevedra (liderados polo CIFP Carlos Oroza).

Os medios falan desta cuarta edicion do Pont-Up Store como “a feira ponteve-
dresa onde nada é o que parecer ser” pola creatividade, talento e innovacién
dos proxectos participantes, o que non fai senén corroborar non sé o éxito da
celebracion do evento senon tamén a calidade de emprendemento existente
en Galicia.

O Comité Organizador agradece o apoio de todas as entidades patrocinadoras
e colaboradas, e destaca a calidade e cantidade de candidaturas recibidas este
ano, das que din so foi posible atender apenas un 30%, o que constata que o

emprendemento en Galicia ten un futuro prometedor e que hai moita XENTE QUE

SE ATREVEASUNAR, como reza o claim desta edicion.
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Stands wwuw@eﬂom

Recinto do Pont-Up Store

PRAZA DE ESPANA

1 Inf iAn e Organizacté
WIWW. PONLUPSLOre. com

2 F dra ten unF
Iniclativa do Concalle de Pontevedra desde
as concellerias de Promocién econdmica e
Cultura, para crear un punto de encontro da
industria creativa, cultural e de innovacién na
cidade.

nﬁm@k;mmnclon.pmtevemgmﬁmw

J stand inst 5

4 Dopra Complementos de moda
Desefic de complementos de moda
www.dopra.es

5 Casa da avoa
QOutro concepto de embuchados
https: focebook laavoq

E CONSERVAS SOTAVENTO
Conservas Artesas
www.conservassotavento.com

7 voita Montana
Axencla de turismo active que desenvolve
accidns relacianadas coa culturs e coa
natureza
www.voltamontana.com

f Lastareixas
Exclusivos e orixinais complementos
sofiados, desefiados e realizados a man en
Galicla
G o ombe o A

9 Dos Tipos Guapos
Axencla de Publicidade, Comunicacion e
Marketing Online
www dostiposguapos.es

10 pegaitec Solutions
Desenvolvemento de software & hardware a
medida
www.degoitec.com

a8y

FOOD TRUCKS

[[[ ZONA NETWORKING

EDIFICIO DO CONCELLO

12 MARTINA DADA
Desefio e promocitn de actividades e
eventos socioculturais de caracter
artistico
www.martinodada.gal

13 SomosOcéano
Prendas de sabor marifieiro e sentido
do norte
WWW.50MOSOCeans.com

14 cervexas MEIGA
Cervexa artesa
www.meiga.gal

15 woodding Hand Made Doll Ateller
Bonequifios personalizados de trapo
para agasallos moi especiais
httpiwoodding. wixsite.com/woodding

16 Funambulos psicoterapia y apoyo
escolar
Un espazo aberto & comunicacian, o
benestar, o equilibric emocional e a
autonomia do individuo
www.funambulos.com

17 TERCEIRA PEL_da casa & ecoloxia
Solucions e asesoramento en materia
de construcion ecoléxica adaptada a
Galicia

18 Besherpa
Plataforma web para ofrecer e contratar
plans de aventura e turismo activo
locais e ecoldxicos
www besherpa.com

A

ESPAZO FAB LAB

FAC. DE BELAS ARTES /
ESCOLA DE RESTAURACION

18 Besherpa
Plataforma web para ofrecer e contrata
plans de aventura e turismo activo
locais e ecoldxicos
www.besherpa.com

19 star-T case world
Soluciéns innovadoras ne munde da
tecnoloxia mabil
http:fstar-tcase.com

20 casal de Creacién
Enmarcidn creativa de antiglidades e 2
nivel conservacion
www.cosaldecreacion.com

21 Mimadre no me deja
Estampaxe sobre textll, porcelana e
=obre todo o gue se che ocorra
www.mimadrenomedeja.com

27 certivedra Rehabilitacion C.B.
Empresa gue atende as necesidades de
mellorar a envolvente térmica das vivendas,
aumentando o confort interior e o aforro
enemético
wwiw.certivedra.es

23 Tvaras
Bicicletas de bamb feitas a man
www. 7varas.com

24 cocay Lobo
Cousas bonitas para bebés, nais e pais
www.cocoylobo.com

25 Kiare Innovarte Floral
Arte floral, Kokedamas
httpifkdareinnovartefioral. blogspot.mx

76 La Boda de Nerea
Rewista galega especializada na publicldade
e difusion de empresas do sector nupcial
www.lobododenereo.es

27 The Community
Nova forma de comunicar, de pofier en
contacto @ empresas e comunidades
especificas, comeo a comunidade nova
www thecommunityspain.com

78 Bloorganizacién Consultoria Sistémica
Consultoria persoal e organizacional con
enfoque sistémico integrado con
Bioneuroemocion
www.alefondrofelfoo.es

Blofusibnate

Servizo de consuitoria e formacion de
agranomia holistica e crecemento persoal
www.biofusionate.com

29 Comprar en Galicia
Localizador orline de tendas, marcas e
produtos
www. comprorengaolicio.es

30 TERRAS DA MARINA, S.COOP.GALEGA
Cooperativa de produtores de Lourenzd para
a comerclalizacidn comxunts da faba
www.terrasdamaring.es

31 Neukos
Robdtica
http:shop.neukos.comies’

37 Arobe Ceramica
Workshop de artesania cerémica
httpfarobeceramica,.blogspot.mx

33 Paus
Protexe a tlz intmidade de forma
creativa nos teus dispositivos dixitais
www.paus.lol

34 send2me Last Mile S.L.
A nova plataforma de caixas de
correos electrénicas que che permite
recibir as tias compras alnda que non
esteas na casa
www.send2me.es

15 PRECOALVI S.L.
Elaboracion de croguetas de calidade
gourmet
www.croketasd.com

36 FILLOS DO MAR
Marca de roupa independente creada
& beira das Rias Baixas
www fillosdomar.com

37 PONTEVAN: FP NA RUA
Aula de cocifia mobil: a Formacion
Profesional na ria, aprendendo a
innovar
httpdinnovaoroza.edublogs.org

38 Bico pE xEADD
Cooperativa de xeados cremosos de
elaboracién artesanal
www.bicodexeado.es

39 Fabspace Coop
Cooperativa sen animo de lucro
enfocada ao fomento de novas
tecnoloxias e na loita contra a fenc
dixital. Tanto para profesionais con
para estudantes e entusiastas
www.foblabvigo.org
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9:30-11:30H

ENCONTRO NETWORKING ‘
DA ECONOMIA SOCIAL ORGANIZA: UNIGN DE COOPERATIVAS ESPAZOCOOP

11:00-12:30H

SEMINARIO DE MARKETING DIXITAL ORGANIZA: AJE PONTEVEDRA
E SOCIAL MEDIA

16:30-18:00H
A CAMARA DE
COMERCIO COMO ORGANIZA: CAMARA DE COMERCIO DE PONTEVEDRA, VIGO E
ENTIDADE VILAGARCIA DE AROUSA

FOMENTADORA DO
EMPRENDEMENTO:




18:00-18:30H

OPORTUNIDADES DE ORGANIZA: CAMARA DE GOMERCIO DE SANTIAGO DE
FINANZAMENTO PARA
EMPRENDEDORES EN
EUROPA:

COMPOSTELA

18:30-21:00H

IMOS CHAMAR A PORTA DOS TEUS CLIENTES:
POSICIONAMENTO SEO

ORGANIZA: DEPUTACION DE PONTEVEDRA

1SS LT ORGANIZA: EQUIPO SEQUOIA -MARIEM FILGUEIRA, NOELA QUINTANA,
Familias Creativas CRISTINA FARINAS Y AFRICA RODRIGUEZ (ESPACIO ARROELD)
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12:30-13:30H

INNOVANDO SOBRE
RODAS - FOOD TRUCK
SAUDABLE ORGANIZA: CIFP CARLOS OROZA

Proxecto “PonteVan: FP na rua”

16:30-18:00H

PREPARADO PARA A
INVERSION?
O que debes saber de

finanzas para montar a tua
empresa

ORGANIZA: A BANCA

17:30-19:30H

LABORATORIOS

EQIA%II%%SC%ETURAL ORGANIZA: REDE EUSUMO
E ARTISTICA DE

ECONOMIA SOCIAL




18:30-20:30H
EMPRENDE CON WORDPRESS

Meetup especial da Comunidade de WordPress Pontevedra

ORGANIZA: CONCELLO DE PONTEVEDRA




13:00-21:00H

PUNTAZO EXPRES

Organizan: Concello de Pontevedra / Pont-Up Store 2017

I]EBURA FRANCO XAVIER CASTANO BEGONA OCAMPO
MONET VICITULTURA IGALIA / AGASOL LA PEPITA

JUAN A. VAZQUEZ GANCEDO ANDRES BARRO
ADEGAS MARTIN CODAX EL FARO DE LOS TRES MUNDOS

PLANO PEMENTA ANAQUWUS DE PAPEL PRET A POP LA BODA DE NEREA BE SHERPA
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10.30— 13.30H

XINCANA BIKE: DESENVOLVENDO A ;
INICIATIVA, O TRABALLO EN EQUIPOE A ORGANIZA: CLUB CICLISTA POID
COOPERACION DENDE CATIVOS

11:00-14:14H
MENTORING E EMPRENDEMENTO
11:m'12:m 1m_1‘:m
Pon un mentor na tda vida. Mentoring como clave do éxito en
Proxecto Youth Business Spain Emprendemento

ORGANIZA: FUNDACIGN RONSEL ORGANIZA: AMCES




19:30-20:30H

Organiza:
PLANO PEMENTA

Obradoiro en familia: construir unha historia

Organiza:
KIARE INNOVARTE
FLORAL

Gustariache saber como se fal
unha kokedama?




Organiza:

CERVEXAS MEIGA

Cata

17:00-18:00H

Organiza:

BIOFUSIONATE / BIOORGANIZACION
BioNetworking




ORGANIZA:FABSPACE COOP/
XENEME PROXECTOS CULTURAIS

ORGANIZA: FABSPACE COOP

11:00- 14:30 E 16:00-2 1:00H

N |ARJACE

L@ 5. coop galega
www.fablab.gald




EDUCACION, FAMILIA

E TECNOLOXIA ORGANIZA: CAMP TECNOLOXICO /
CARMEN SAN MARTIN CAMPOS
- 16:30-20:00H

Mesa redonda:
FABRICAR NA ERA DIXITAL

Taller de robética:

crea R un proxecto de
emprendemento para os
rapaces

10:00-14:00 E 16:30-18:30H
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&.Q safisfacion dos emprendedores

RESULTADOS 2017
'MED”-\ OUTRAS EDICIONS

VALORACION DA ORGANIZACION
DO EVENTO

VALORACION XERAL DO PONT UP STORE
2017 EN FUNCION DAS EXPECTATIVAS

PREVIAS
NIVEL DE CUMPRIMENTO DOS OBXETIVOS
XERAIS DO PONT UP STORE
& el

VISUALIZACION E PROMOCION
DOS SEUS PROXECTOS

TEST DE PRODUTOS / SERVIZOS
AGIUAS ¢{RECOMENDARIAN 0
= EVENTO?

& ,15

100%

*Enquisa de satisfaccion enviada aos 36 participantes do Pont Up Store 2017 con
presenza na modalidade de stand. Elaborada en Google Docs con prazo de respos-

ta entre o dia 29/09 e o 05/10. Rexistraronse 32 respostas (88,89% participacién).@
Valoracion de 1 a 5, sendo 1 o minimo e 5 0 maximo



A cooperativa cultural 0 CABLE INGLES construiu unha imaxe e trazou unha cam-
pafia que se desenvolveu en multitude de formatos para alcanzar un impacto o
mais amplo posible. Estes foron os elementos de desefio impresos ou publica-

dos que desenaron e elaboraron:

Imaxe da paxina web (Vtﬂﬂ&:// .com), elaboracién de

cabeceiras e avatares para as redes sociais, banners promocionais, roller porta-
til,lona para o espazo do encontro, flyers, carpetas, programas, carteis ou mu-
pis entre outros.

Asi mesmo O Cable Inglés foi responsable do Gabinete de Prensa do Pont Up
Store 2017.

Dende que se fixo publica, a campafa do Pont-Up Store foi un éxito rotundo
entre o seu publico obxectivo e entre a cidadania en xeral. O claim “Xente que
se atreve a sofiar” acompafou tanto & campana como a estratexia de difusion
posterior e tamén ao video do evento, servindo como nexo a todos os empren-
dedores que participaron tanto nesta como nas pasadas edicidns do evento que
nalgln momento comezaron a sofiar con facer as suas ideas realidade.

RELACION DE MATERIAL GRAFICO E PROMOCIONAL

Dossier emprendedores

Flyer: 1000 unidades

Programa completo: 4.000 unid.

Camisetas: 73

Bolsos e Mochilas:106

Camisetas xincana:60

Cartelones en cartén pluma para photocall:3
Timpano

COLABORADORES

0 CABLE INGLES
DESENO E GABINETE DE PRENSA

ltq CQ [TACA SOFTWARE LIBRE

EB

o cable ingles

cooperativa cultural

GRUPO NORTE
MONTAXE CARPA

GESTION DE EVENTOS

NOEL QUEIPO
ViDEO

NOELQUEIPO.COM

Cartel Pont Up: 500 unid.
Mupi: 60 unidades
Carpetas: 500 unid.
Banderola

Delantais: 26

Roller: 4

Lona

ALBA SOTRLO
FOTOGRAFIA

BIEN BONITO
DESENO DE VESTUARIO E
ACCESORIOS

‘ Sz@lz SEELE COMUNICACIGN

comunicacién DESENO DE ACREDITACION
PREMIOS
\ INDUSTRIAS DEL NOROESTE, 5.A. IN[]SA
@ |] INI A MONTAXE LETRAS
3
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ORGANIZA: PATROCINADOR PRINCIPAL:

. . £ CONCELLO DE
UniversidaVigo %‘% §H ONTEVEDRA

Consulta o programa en

PONTUPSTORE.COM

PATROCINADORES:

Cormpus de Pontevedsa cometosocin 333553115 DEPUTACION g XUNTA
prnemidedede Viee— 3333333338 PONTEVEDRA ¢4 DE GALICIA

UniversidajaVigo

e ape»
SOCIAL
EUROPEO _; @ LEV
CONSORCIO
ZONA FRANCA
. ( DE VIGO

ewsuvo ~ HABANCA il ECOBAS .cveer

sl Obra Social
R caw
TECNOLOGICO
---*---
COLABORADORES: i
3 % @ . i i
Camara (€amara g@mpe o . e

Facultade de (1 sncias
Sociais ¢ da Ce 6 Facultade de Belas Artes

,' CONSELLO GALEGODE @S azo/c/ghg\
UIllVCI‘SldElde\/lgO UI’IIVGI‘Sldade\/vlgO COOPERATIVAS unitlndpe cooperativas galegg

"' mosicos (emz7  VIAGALICIA *seﬂwggﬁm FROIZ

do VvVIvo Conferencia Ibérica de
%@ £ ESPACIO
i Q ARROELO

Empreendedorismo
ESCOLA « SYPERIOR COWORKING PONTEVEDRA
DE : CONSERVACION WORDPRESS

E-RESTAVRACION
DE-BENS-CVLTVRAIS PONTEVEDRA
D

+rGALTCILA

\ TNDUSTRIAS DEL ROROESTE, %A,
@ INOSA

DESENA E COMUNICA: MAIS INFORMACION: Seguencs en:

info@pontupstore.com 00PO (]

prensa@pontupstore.com

cooperativa cultural



